
ENMD220 - Communication Sociology / Communication Sociology

GENEL TANIM / GENERAL DESCRIPTION
Ders Adı / Course Name Communication Sociology / Communication Sociology

Ders Kodu / Course Code ENMD220

Ders Türü / Course Type

Ders Seviyesi / Course Level Bachelor / Bachelor

Ders Akts Kredi / ECTS 5.00

Haftalık Ders Saati (Kuramsal) / 
Course Hours For Week 
(Theoretical)

3.00

Haftalık Uygulama Saati / Course 
Hours For Week (Objected)

0.00

Haftalık Laboratuar Saati / Course 
Hours For Week (Laboratory)

0.00

Dersin Verildiği Yıl / Year 2

Öğretim Sistemi / Teaching System Daytime Class / Daytime Class

Eğitim Dili / Education Language English / English

Ön Koşulu Olan Ders(ler) / 
Precondition Courses

Yok None

Amacı / Purpose Bu dersin amacı, öğrencilerin iletişim, medya ve toplum arasındaki ilişkiyi sosyolojik 
yaklaşımlar çerçevesinde kavrayabilmelerini ve eleştirel biçimde değerlendirebilmelerini 
sağlamaktır. Ders, toplumsal yapılar, kültürel dinamikler ve teknolojik dönüşümlerin iletişim 
süreçlerini, toplumsal etkileşimi, kimliği ve değişimi nasıl şekillendirdiğini analiz etme 
becerisi kazandırmayı hedefler.

The aim of this course is to enable students to understand and critically evaluate the 
relationship between communication, media, and society through sociological 
perspectives. The course encourages students to interpret how social structures, 
cultural dynamics, and technological transformations shape communication processes 
and influence social interaction, identity, and change.

İçeriği / Content Bu derste iletişim ve kitle iletişim araçlarının modern ve dijital toplum bağlamında 
sosyolojik temelleri ele alınır. İletişimin sosyolojik kuramları, anlamın toplumsal inşası, 
medya ve kültür ilişkisi, kamuoyu oluşumu ve medyanın toplumsal değişim üzerindeki 
etkileri tartışılır. Kuramsal tartışmalar ve örnek vaka analizleri aracılığıyla öğrenciler, 
iletişim pratiklerinin toplumsal gerçeklikleri nasıl yansıttığını ve dönüştürdüğünü küresel bir 
perspektifle değerlendirirler.

This course explores the sociological foundations of communication and mass media 
within the context of modern and digital societies. Topics include key sociological 
theories of communication, social construction of meaning, media and culture, public 
opinion, and the effects of media on social change. Through theoretical discussions 
and case studies, students will analyze how communication practices both reflect and 
transform social realities in a global context.

Önerilen Diğer Hususlar / 
Recommended Other 
Considerations

Staj Durumu / Internship Status Yok Not applicable
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Kitabı / Malzemesi / Önerilen 
Kaynaklar / Books / Materials / 
Recommended Reading

Castells, M. (2010). The Rise of the Network Society (2nd ed.). Wiley-Blackwell.
Couldry, N. (2008). Mediatization or mediation? Alternative understandings of the 
emergent space of digital storytelling. New Media & Society, 10(3), 373–391.
Couldry, N., & Curran, J. (2003). The Paradox of Media Power. Journal of Communication, 
53(4), 657–667.
Couldry, N., & Hepp, A. (2017). The Mediated Construction of Reality. Polity Press.
Giddens, A. (2009). Sociology (6th ed.). Cambridge: Polity Press.
Griffin, E. (1996). A First Look at Communication Theory. New York: McGraw-Hill.
Hanson, R. E. (2011). Mass Communication: Living in a Media World. CQ Press.
Katz, E., Blumler, J. G., & Gurevitch, M. (1973). Uses and gratifications research. Public 
Opinion Quarterly, 37(4), 509–523.
Leydesdorff, L. (2008). ‘Interaction’ versus ‘action’ in Luhmann’s sociology of 
communication. In C. B. Grant (Ed.), Rethinking Interactive Communication: New 
Interdisciplinary Horizons. Open Source.
Lull, J. (2000). Media, Communication, Culture: A Global Approach. Columbia University 
Press.
McCombs, M., & Shaw, D. (1972). The agenda-setting function of the mass media. Public 
Opinion Quarterly, 36, 176–187.
McLuhan, M. (1964). Understanding Media: The Extensions of Man. New York: McGraw-
Hill.
Newman, D. M. (2019). Sociology: Exploring the Architecture of Everyday Life (12th ed.). 
SAGE Publications Ltd.
Noelle-Neumann, E. (1984). The Spiral of Silence: Public Opinion – Our Social Skin. 
Chicago: University of Chicago Press.
Norris, P. (2000). A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial Societies. 
Cambridge University Press.
Silverstone, R. (1999). What’s new about new media? New Media & Society, 1(1), 10–22.
Thompson, J. B. (1995). The Media and Modernity: A Social Theory of the Media. Stanford 
University Press.

Castells, M. (2010). The Rise of the Network Society (2nd ed.). Wiley-Blackwell.
Couldry, N. (2008). Mediatization or mediation? Alternative understandings of the 
emergent space of digital storytelling. New Media & Society, 10(3), 373–391.
Couldry, N., & Curran, J. (2003). The Paradox of Media Power. Journal of 
Communication, 53(4), 657–667.
Couldry, N., & Hepp, A. (2017). The Mediated Construction of Reality. Polity Press.
Giddens, A. (2009). Sociology (6th ed.). Cambridge: Polity Press.
Griffin, E. (1996). A First Look at Communication Theory. New York: McGraw-Hill.
Hanson, R. E. (2011). Mass Communication: Living in a Media World. CQ Press.
Katz, E., Blumler, J. G., & Gurevitch, M. (1973). Uses and gratifications research. 
Public Opinion Quarterly, 37(4), 509–523.
Leydesdorff, L. (2008). ‘Interaction’ versus ‘action’ in Luhmann’s sociology of 
communication. In C. B. Grant (Ed.), Rethinking Interactive Communication: New 
Interdisciplinary Horizons. Open Source.
Lull, J. (2000). Media, Communication, Culture: A Global Approach. Columbia 
University Press.
McCombs, M., & Shaw, D. (1972). The agenda-setting function of the mass media. 
Public Opinion Quarterly, 36, 176–187.
McLuhan, M. (1964). Understanding Media: The Extensions of Man. New York: 
McGraw-Hill.
Newman, D. M. (2019). Sociology: Exploring the Architecture of Everyday Life (12th 
ed.). SAGE Publications Ltd.
Noelle-Neumann, E. (1984). The Spiral of Silence: Public Opinion – Our Social Skin. 
Chicago: University of Chicago Press.
Norris, P. (2000). A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial 
Societies. Cambridge University Press.
Silverstone, R. (1999). What’s new about new media? New Media & Society, 1(1), 10–
22.
Thompson, J. B. (1995). The Media and Modernity: A Social Theory of the Media. 
Stanford University Press.

Öğretim Üyesi (Üyeleri) / Faculty 
Member (Members)

Dr. Öğr. Üyesi Gülden Demir Asst. Prof. Gülden Demir

ÖĞRENME ÇIKTILARI / LEARNING OUTCOMES

1 İletişim ve medya ile ilgili temel sosyolojik kavramları açıklar. Explains key sociological concepts and theories related to communication.

2 Medya ve toplumsal yapılar arasındaki ilişkiyi analiz eder. Analyzes the relationship between media and social structures.

3 Medyanın toplumsal değerleri ve kültürel değişimi nasıl etkilediğini tartışır Discusses how media shape values, identities, and cultural change.

4 Medyanın kamuoyu ve toplumsal katılım üzerindeki etkilerini değerlendirir. Interprets effects of media on public opinion and participation.

5 Medya-toplum analizlerini etik ilkeler doğrultusunda yürütür. Conducts ethical, responsible analyses on media and society.

6 Toplumsal değişim süreçlerinde iletişim ve medyanın rolünü eleştirel biçimde yorumlar. Interprets the role of communication and media in social change processes from a critical perspective.

HAFTALIK DERS İÇERİĞİ / DETAILED COURSE OUTLINE
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Hafta / Week

1

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

İletişim sosyolojisine giriş: temel kavramlar, amaç ve yöntem

Introduction to communication sociology: key concepts, aims, and 
methods

2

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

İletişim, toplum ve kültür arasındaki ilişki

The relationship between communication, society, and culture

3

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kitle iletişim araçlarının toplumsal işlevleri ve etkileri

The social functions and effects of mass media

4

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Medya, toplumsal yapı ve ideoloji ilişkisi

Media, social structure, and ideology

5

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kitle iletişim kuramları: Frankfurt Okulu, kültürel çalışmalar, medya 
etkileri

Theories of mass communication: Frankfurt School, cultural studies, 
and media effects
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6

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Toplumsal değişim ve modernleşme süreçlerinde iletişim

Communication in processes of social change and modernization

7

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Dijital toplum, ağ yapıları ve katılımcı kültür

Digital society, network structures, and participatory culture

8

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Vize Haftası

Midterm Week

9

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Medya ve kimlik: toplumsal cinsiyet, sınıf ve etnisite bağlamında 
analiz

Media and identity: gender, class, and ethnicity analysis

10

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kamuoyu, gündem belirleme ve sessizlik sarmalı kuramları

Public opinion, agenda-setting, and spiral of silence theories

11

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kültür, anlam ve temsil: göstergebilimsel ve söylem analizi 
yaklaşımları

Culture, meaning, and representation: semiotic and discourse 
analysis approaches

4 / 7



12

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Medya etiği, sorumluluk ve toplumsal etki

Media ethics, responsibility, and social impact

13

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Medya, teknoloji ve küreselleşme süreçleri

Media, technology, and globalization processes

14

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Medya, güç ve toplumsal değişim: eleştirel sosyolojik yaklaşımlar

Media, power, and social change: critical sociological perspectives

15

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Final Sınavı

Final exam
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DEĞERLENDİRME / EVALUATION

Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri / Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Ara Sınav / Midterm Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 40

Yarıyıl (Yıl) Sonu Etkinlikleri / End Of Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Final Sınavı / Final Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 60

Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkı Yüzdesi(%) Toplamı / Total Percentage of Contribution (%) to Success Grade: 100

Değerlendirme Tipi / Evaluation Type:

İŞ YÜKÜ / WORKLOADS

Ara Sınav / Midterm Examination 1 2.00 2.00

Ara Sınav İçin Bireysel Çalışma / Individual Study for Mid term Examination 1 20.00 20.00

Bireysel Çalışma / Self Study 1 30.00 30.00

Bütünleme Sınavı / Makeup Examination 1 2.00 2.00

Derse Katılım / Attending Lectures 14 3.00 42.00

Final Sınavı / Final Examination 1 2.00 2.00

Final Sınavı içiin Bireysel Çalışma / Individual Study for Final Examination 1 30.00 30.00

Sayı / 
Number

Süresi 
(Saat) / 

Duration 
(Hours)

Toplam İş Yükü 
(Saat) / Total 
Work Load 

(Hour)

Etkinlikler / Workloads

Toplam / Total: 20 89.00 128.00
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Dersin AKTS Kredisi = Toplam İş Yükü (Saat) / 25.00 (Saat/AKTS) = 128.00/25.00 = 5.12 ~  / Course ECTS Credit = Total Workload (Hour) / 25.00 (Hour / ECTS) = 128.00 / 25.00 = 5.12 ~ 

PROGRAM VE ÖĞRENME ÇIKTISI / PROGRAM LEARNING OUTCOMES

Katkı Düzeyi /  Contribution Level : 1-Çok Düşük / Very low, 2-Düşük / Low, 3-Orta / Moderate, 4-Yüksek / High, 5-Çok Yüksek / Very high

Öğrenme Çıktıları / 
Learning Outcomes

Program Çıktıları / Program Outcomes

1.1.1 1.1.2 1.1.3 1.1.4 1.1.5 1.1.6 1.1.7 1.1.8 1.1.9 1.1.10 1.1.11 1.1.12 1.1.13 1.1.14 1.1.15 1.1.16 1.1.17

1.İletişim ve medya ile ilgili 
temel sosyolojik kavramları 
açıklar. / Explains key 
sociological concepts and 
theories related to 
communication.

4 5 3 4 3 4 4 2 2 3 1 3 4 5 5 3 3

2.Medya ve toplumsal yapılar 
arasındaki ilişkiyi analiz eder. / 
Analyzes the relationship 
between media and social 
structures.

5 5 4 2 2 3 4 2 4 3 2 4 3 5 5 4 3

3.Medyanın toplumsal değerleri 
ve kültürel değişimi nasıl 
etkilediğini tartışır / Discusses 
how media shape values, 
identities, and cultural change.

4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 5 5 3 4

4.Medyanın kamuoyu ve 
toplumsal katılım üzerindeki 
etkilerini değerlendirir. / 
Interprets effects of media on 
public opinion and 
participation.

4 5 4 3 2 3 4 2 3 2 3 4 3 5 5 3 4

5.Medya-toplum analizlerini 
etik ilkeler doğrultusunda 
yürütür. / Conducts ethical, 
responsible analyses on media 
and society.

4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 2 3 3 5 5 3 3

6.Toplumsal değişim 
süreçlerinde iletişim ve 
medyanın rolünü eleştirel 
biçimde yorumlar. / Interprets 
the role of communication and 
media in social change 
processes from a critical 
perspective.

4 5 5 5 3 5 3 4 3 3 2 3 4 5 5 4 3
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