
ENMD327 - New Media and Public Relations / New Media and Public Relations

GENEL TANIM / GENERAL DESCRIPTION
Ders Adı / Course Name New Media and Public Relations / New Media and Public Relations

Ders Kodu / Course Code ENMD327

Ders Türü / Course Type

Ders Seviyesi / Course Level Bachelor / Bachelor

Ders Akts Kredi / ECTS 5.00

Haftalık Ders Saati (Kuramsal) / 
Course Hours For Week 
(Theoretical)

3.00

Haftalık Uygulama Saati / Course 
Hours For Week (Objected)

0.00

Haftalık Laboratuar Saati / Course 
Hours For Week (Laboratory)

0.00

Dersin Verildiği Yıl / Year 3

Öğretim Sistemi / Teaching System Daytime Class / Daytime Class

Eğitim Dili / Education Language English / English

Ön Koşulu Olan Ders(ler) / 
Precondition Courses

İngilizce English

Amacı / Purpose Bu dersin amacı, yeni medyanın dönüştürdüğü halkla ilişkiler anlayışının savunuculuk 
odaklı iletişim uygulamalarını nasıl şekillendirdiğini öğrencilere kavratmaktır.
Ders, katılımcıların dijital iletişim, ağ toplumları, platform dinamikleri ve diyalojik halkla 
ilişkiler yaklaşımlarını bir araya getirerek etki odaklı ve çok disiplinli iletişim stratejileri 
tasarlama becerilerini geliştirmeyi hedefler.

Yarıyıl boyunca öğrenciler; gerçek vakaları analiz edecek, yeni medya mantığını 
uygulayacak, ve dijital mecraların sunduğu etkileşim, görünürlük, katılım, viral yayılım ve 
veri temelli iletişim gibi imkânları kullanarak bir savunuculuk kampanyası tasarlayıp, test 
edip sunacaklardır.

Bu süreçte öğrenciler, halkla ilişkilerde tek yönlü ikna yaklaşımından, güçlenen dijital 
kamuların etkisiyle ortaya çıkan iki yönlü, katılımcı ve topluluk merkezli iletişim modeline 
geçişi deneyimleyerek öğreneceklerdir.

The purpose of this course is to help students understand how the transformation of 
public relations in the age of new media shapes contemporary advocacy practices.
By integrating concepts from digital communication, networked publics, platform 
dynamics, and dialogic public relations, the course equips participants with 
multidisciplinary, impact-oriented problem-solving skills for designing and executing 
advocacy-driven communication strategies.

Throughout the semester, students will analyze real cases, apply new media logic, 
and develop, test, and present an advocacy campaign that leverages the affordances 
of digital platforms—such as interactivity, participation, visibility, virality, and data-
driven engagement.
In doing so, students learn how public relations has shifted from one-way persuasion 
to two-way, participatory, and community-centered communication shaped by 
empowered digital publics.
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İçeriği / Content Bu ders, yeni medyanın halkla ilişkileri nasıl dönüştürdüğünü inceleyerek, öğrencilerin 
savunuculuk odaklı iletişim stratejileri tasarlama becerilerini geliştirmesini amaçlar. 
Dönemin ilk yarısında yeni medya ekosistemi, dijital kamular, platform dinamikleri, dikkat 
ekonomisi ve eleştirel vaka analizleri ele alınır. Öğrenciler grup çalışmalarıyla gerçek 
vakaları inceler ve bireysel Savunuculuk Hipotezi’ni vize kapsamında hazırlar.

Dönemin ikinci yarısında öğrenciler hipotezlerini kapsamlı bir savunuculuk kampanyasına 
dönüştürür. Strateji geliştirme, mesaj tasarımı, hedef kitle segmentasyonu, platform 
planlaması, paydaş haritalama, göstergeler (KPI) ve Gantt gibi operasyonel araçlarla 
çalışma becerileri kazanırlar. Dönem, üç sunum haftası ve final jürisi ile tamamlanır; her 
grup stratejik ve operasyonel planı içeren eksiksiz bir yeni medya savunuculuk 
kampanyası sunar.

Bu ders, aktif öğrenme, akran öğrenmesi, uygulamalı pratik, grup çalışması ve sürekli öz 
değerlendirme ilkelerine dayanmaktadır:
• Öğrenciler, tartışmalar, ekip çalışmaları ve uygulamalı etkinlikler aracılığıyla aktif birer 
özne olarak konumlandırılır.
• Akran öğrenmesi ve akran değerlendirmesi her ders oturumuna entegre edilmiştir.
• Uygulamalı vaka analizleri, grup görevleri ve gerçek hayat senaryoları öğrenmeyi 
pekiştirir.

Haftalık öğrenme akışı, siyasal iletişim ve savunuculuk kampanyalarında yaygın olarak 
kullanılan stratejik planlama döngüsünü takip eder:

Dersin Stratejik Çerçevesi (Savunuculuk Döngüsü)
• Durum Analizi & Araştırma
• Hedef ve Strateji Belirleme
• Paydaş Analizi & İşbirlikleri
• İletişim Stratejisi & Mesaj Geliştirme
• Medya Planlaması
• Uygulama
• Değerlendirme & Sunum

This course examines how public relations is transformed by new media and teaches 
students to design advocacy-focused communication strategies. The first half of the 
semester introduces the new media ecosystem, digital publics, platform dynamics, 
attention economy, and critical case analysis. Students analyze real cases in groups 
and develop an individual Advocacy Hypothesis as their midterm work.

In the second half, students turn their hypotheses into full advocacy campaigns. They 
learn strategy development, message design, audience segmentation, platform 
planning, stakeholder mapping, KPIs, and operational tools such as Gantt charts. The 
semester concludes with three presentation weeks and a final jury, where each group 
presents a complete new media advocacy campaign supported by a strategic and 
operational plan.

This course is based on the principles of active learning, peer-to-peer learning, hands-
on practice, group work, and continuous self-evaluation:
•Students are positioned as active agents through discussions, teamwork, and applied 
practice.
•Peer learning and peer assessment are integrated into each session.
•Hands-on case studies, group tasks, and real-world scenarios reinforce 
understanding.

Strategic Framework of the Course 
The weekly learning flow follows the strategic planning cycle used in political 
communication and advocacy campaigns:
•Situation Analysis & Research
•Goal & Strategy Setting
•Stakeholder Analysis & Partnerships
•Communication Strategy & Message Development
•Media Planning
•Implementation
•Evaluation & Presentation
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Önerilen Diğer Hususlar / 
Recommended Other 
Considerations

Ders boyunca öğrencilerin her hafta düzenli hazırlık yapması, okuma materyallerini 
incelemesi ve sınıf içi tartışmalara aktif katılım göstermesi beklenmektedir.

Projeler grup çalışmasına dayanmakla birlikte, her öğrencinin bireysel katkısı ayrıca 
değerlendirilir; bu nedenle öğrencilerin süreç boyunca kendi sorumluluklarını takip etmesi 
önemlidir.

Dönem boyunca kullanılacak şablonlar (strateji formu, mesaj mimarisi, Gantt, KPI tablosu 
vb.) dersin Sanalkampüs sistemine yüklenecek ve öğrencilerden sürekli güncelleme 
yapmaları istenecektir.

Sınıf içi çalışmalar yoğun biçimde uygulamalı olduğundan, öğrencilerin derse dizüstü 
bilgisayar ile gelmesi önerilir.

Hafta 12–14 arasındaki sunumlar taslak niteliğindedir; öğrenciler bu üç sunumdan aldıkları 
geri bildirimlere göre final teslimlerini revize etmekle yükümlüdür.

Final jürisinde değerlendirilecek kampanya projelerinin, dersi almayan kişilere bile 
anlaşılabilir olacak şekilde açık, bütüncül ve profesyonel hazırlanması beklenir.

Akran değerlendirmesi dersin önemli bir parçasıdır. Öğrenciler hem geri bildirim vermeyi 
hem de aldıkları geri bildirim doğrultusunda iyileştirme yapmayı öğrenir.

Akademik dürüstlük esastır; AI araçlarının kullanımı ders yönergeleri doğrultusunda ve etik 
çerçevede yapılmalıdır. Alıntılar, kaynaklar ve veriler doğru gösterilmelidir.

Derste işlenen konular, yeni medya ve halkla ilişkilerin kesişiminde yer aldığı için 
öğrencilerin güncel medya gündemini takip etmeleri başarılarını artıracaktır.

Dersin temposu proje tabanlı olduğundan, dönem boyunca devamsızlık doğrudan 
öğrenme kaybına yol açabilir.

Students are expected to complete weekly preparations, review assigned materials, 
and actively participate in class discussions.
Although the projects are group-based, each student’s individual contribution will be 
evaluated separately; therefore, students must track their responsibilities throughout 
the semester.
Templates used during the course (strategy form, message architecture, Gantt chart, 
KPI table, etc.) will be uploaded to the Sanalkampüs, and students are expected to 
update them continuously as part of their project work.
Since the course relies heavily on hands-on practice, students are encouraged to 
bring a laptop to every session.
Presentations in Weeks 12–14 are preliminary drafts; students are required to revise 
their work based on feedback before submitting the final project.

Final jury presentations must be clear, coherent, and professionally prepared so that 
they can be understood even by audiences unfamiliar with the course.
Peer assessment is an integral part of the learning process. Students are expected to 
both provide constructive feedback and improve their work accordingly.

Academic integrity is essential; the use of AI tools must follow course guidelines and 
ethical principles. All citations, sources, and data must be properly acknowledged.

Because the course sits at the intersection of new media and public relations, staying 
updated on current media trends and public discourse will significantly enhance 
learning outcomes.

As the course is project-driven, absences may directly affect learning progress and 
collaboration within the group.

Staj Durumu / Internship Status yok yok

Kitabı / Malzemesi / Önerilen 
Kaynaklar / Books / Materials / 
Recommended Reading

Cutlip&Center, Effective Public Relations                                                                   
Doç. Dr. Hasan Güllüpunar, An Analysis On Themes Of Articles Published In The Field Of 
Public Relations From 1975 To 2017: The Case Of “Public Relations Review”  Timothy 
Coombs, 
Public Relations in an Age of Social Media:  Evolution or Revolution?

Cutlip&Center, Effective Public Relations                                                                   
Doç. Dr. Hasan Güllüpunar, An Analysis On Themes Of Articles Published In The 
Field Of Public Relations From 1975 To 2017: The Case Of “Public Relations Review”  
Timothy Coombs, 
Public Relations in an Age of Social Media:  Evolution or Revolution?

Öğretim Üyesi (Üyeleri) / Faculty 
Member (Members)

Dr. Öğr. Üyesi Zeliha Oçak Assist. Prof. Dr. Zeliha Oçak
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ÖĞRENME ÇIKTILARI / LEARNING OUTCOMES

1

Yeni Medya Dinamiklerini ve Kamusal Etkiyi Anlamak: 

Öğrenciler, yeni medya ekosisteminde iletişimin nasıl dönüştüğünü; kamunun güçlenmesi, seslerin 
demokratikleşmesi ve dikkat dinamikleri gibi unsurları açıklayabilecektir.

Understand New Media Dynamics & Public Influence: 

Students will explain the transformation of communication in the new media ecosystem, including 
public empowerment, democratization of voices, and attention dynamics.

2

Durum Analizi ve Sorun Tanımı Yapmak:

Öğrenciler, kamu yararına yönelik bir konuyu belirleyip kanıt, zarar çerçevesi ve ön araştırma 
kullanarak kapsamlı bir sorun tanımı oluşturabilecektir.

Conduct Situation Analysis & Problem Definition:

Students will identify a public-interest issue and construct a problem definition using evidence, harm 
framing, and initial research.

3 Politika İncelemesi Yapmak ve SMART İletişim Hedefleri Belirlemek: Öğrenciler, mevcut politika 
boşluklarını inceleyerek bulguları SMART savunuculuk veya iletişim hedeflerine dönüştürebilecektir.

Perform Policy Review & Set SMART Communication Objectives: 
Students will review policy gaps and translate findings into SMART advocacy or communication 
objectives.

4

Paydaş ve Güç Haritalaması Yapmak: 

Öğrenciler; destekçiler, kararsızlar ve karşıtları sınıflandıracak, etki/ilgi dinamiklerini haritalayacak ve 
olası koalisyon alanlarını analiz edebilecektir.

Conduct Stakeholder & Power Mapping: Students will classify supporters, undecideds, and 
opponents, map influence/interest dynamics, and draft coalition opportunities.

5
Ön İletişim ve Mesaj Stratejisi Geliştirmek: Öğrenciler, çift yönlü iletişim ve dikkat ekonomisi ilkelerine 
uygun biçimde farklı yeni medya platformlarına uygun çekirdek mesajlar ve ilk içerik fikirleri 
geliştirebilecektir.

Develop Preliminary Communication & Message Strategy: Students will begin crafting core messages 
and initial content ideas suitable for different new media platforms, aligned with the principles of two-
way communication and attention economy.

6

Gruplar İçinde Etkili İşbirliği Yapmak ve Akran Öğrenmesine Katılmak: 

Öğrenciler, vaka analizlerini hazırlamak üzere ekiplerle çalışacak, sınıf tartışmalarına katılacak ve 
akranlarını yapıcı biçimde değerlendirebilecektir.

Collaborate Effectively in Groups and Participate in Peer Learning: Students will work in teams to 
prepare case analyses, participate in discussions, and evaluate peers constructively.

7 Yeni medya ve geleneksel medya için gerekli olan teknik araçlarını ve bilişim teknolojilerini etkin ve 
yaratıcı bir şekilde kullanma yetisine sahiptir.

She/he has the ability to use the technical tools and information technologies required for new media 
and traditional media effectively and creatively.

8 Türkiye'de ve dünyada halkla ilişkiler uygulamalarında yeni medya kullanımı konusundaki araştırma 
ve sonuçlarından haberdardır.

She/he  is aware of the research and conclusions about the use of new media in public relations 
practice in Turkey and the world.

HAFTALIK DERS İÇERİĞİ / DETAILED COURSE OUTLINE
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Hafta / Week

1

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Halkla İlişkilere Giriş ve Tarihsel Gelişim Süreci, Kuramsal 
Yaklaşımlar, 
Halkla ilişkilerin farklı tanımları, özellikleri
Introduction to Public Relations and Historical Process of 
Development, Theoretical Approaches, Various Definitions of Public 
Relations

2

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Halkla İlişkilerin Temel Özellikleri: Çift Yönlü İletişim/ Yöneticiye 
Doğrudan Bağlı Çalışma,Hedef Kitle/ Kullanılan Geleneksel İletişim 
Araçları,Halkla İlişkiler Planının Aşamaları
Basic Features of Public Relations:  Two-way Communication/ 
Working Directly Bonded With the Manager,Target Audience/ 
Conventional Communication Tools That Are Used, Stages of a 
Public Relations Plan

3

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kitle İletişim Araçlarının Tarihi, İletişim Teknolojilerinde Web 1.dan 
Web 2.0 a geçişle birlikte  Yeni Medya Kavramının Ortaya Çıkışı ve 
Özellikleri, Geleneksel Medyadan Farklılıkları
History of Mass Media, The Emergence and Characteristics of the 
Concept of New Media with the transition from Web 1. to Web 2.0 in 
Communication Technologies, Differences between  Traditional & 
New Media

4

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Yeni Medyanın Geleneksel Medya Üzerine Etkileri, Yeni medyanın 
ticari olarak kullanılışı ve  halkla ilişkiler alanına etkileri,Halkla 
İlişkilerin Dönüşümü,Yeni medyanın halkla ilişkiler alanında kullanımı, 
örnek olaylar
Influence of New Media Over the Area of Public Relations , 
Commercial Usage of New Media, Its Effects on Area of Public 
Relations, Transformation of Public Relations  with Usage of New 
Media, Case Studies

5

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Sosyal Medyanın özellikleri, Sosyal medya araçları ve halkla ilişkiler, 
Halkla ilişkiler uygulamalarında yeni medya araçlarının  kullanımı

The features of Social Media, Public Relations and Social Media, 
tools, Usage of New Media Tools in Applications of Public Relations
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6

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kurumsal İletişim Nedir, Halkla İlişkilerin Kurumsal İletişim 
Sürecindeki Yeri, Sistem Teorisi ve Halkla İlişkiler, Simetrik ve 
Asimetrik Halkla İlişkiler

Whatis  Corporate Communication, PR  in Corporate Communication, 
System Theory and PR, Symmetric and Asymmetric Communications

7

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Mükemmel Halkla İlişkiler Modeli , Mükemmel Halkla İlişkiler 
Uygulamlarında Yeni Medyanın Kullanımı

What Is Perfect Public  Relations  Model, New Media applications 
and Perfect PR Model

8

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Diyalogsal Halkla İlişkiler nedir, Geleneksel  ve Diyalogsal Halkla 
İlikşiler,  Yeni Medyanın  Diyalogsal Halkla İlişkilere Katkısı

What Is Dialogic Public Relations,  Conventional and Dialogic Public 
Relations
Innovations New Media Has Brought to PR and Dialogic PR

9

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Vize yerine verilen ödev sonuçlarının değerlendirilmesi

Evaluation of the Mid-term Homeworks

10

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Yöndeşme nedir, Halkla İlişkiler ve Yöndeşme

What Is Convergence, convergence  and public relations

11

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kurumsal Gazetecilik ve Halkla İlişkiler

Corporate  Journalism and Public Relations
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12

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Türkiye'de Halkla İlişkilerde Yeni Medyanın Kullanımı, Halkla İlişkiler 
Algısı, Kamu, Özel ve Sivil Toplum Örgütlerinde Yeni Medyanın 
Halkla İlişkilerde kullanımı üzerine yapılan araştırmalar ve sonuçları, 
Halkla İlişkiler ve Etik
New Media in Public Relations  Turkey, Perception of  of Public 
Relations,   Results of the Researches  about Implementation of New 
Media used in Public Relations in Public, Private and NGO 
Organisations in Turkey, Public Relations and Ethics

DEĞERLENDİRME / EVALUATION

Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri / Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Ara Sınav / Midterm Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 40

Yarıyıl (Yıl) Sonu Etkinlikleri / End Of Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Final Sınavı / Final Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 60

Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkı Yüzdesi(%) Toplamı / Total Percentage of Contribution (%) to Success Grade: 100

Değerlendirme Tipi / Evaluation Type:
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İŞ YÜKÜ / WORKLOADS

Ara Sınav / Midterm Examination 1 1.00 1.00

Ara Sınav İçin Bireysel Çalışma / Individual Study for Mid term Examination 5 10.00 50.00

Ev Ödevi / Homework 3 8.00 24.00

Final Sınavı / Final Examination 1 1.00 1.00

Final Sınavı içiin Bireysel Çalışma / Individual Study for Final Examination 5 10.00 50.00

Sayı / 
Number

Süresi 
(Saat) / 

Duration 
(Hours)

Toplam İş Yükü 
(Saat) / Total 
Work Load 

(Hour)

Etkinlikler / Workloads

Toplam / Total: 15 30.00 126.00

Dersin AKTS Kredisi = Toplam İş Yükü (Saat) / 25.00 (Saat/AKTS) = 126.00/25.00 = 5.04 ~  / Course ECTS Credit = Total Workload (Hour) / 25.00 (Hour / ECTS) = 126.00 / 25.00 = 5.04 ~ 

PROGRAM VE ÖĞRENME ÇIKTISI / PROGRAM LEARNING OUTCOMES

Öğrenme Çıktıları / 
Learning Outcomes

Program Çıktıları / Program Outcomes

1.1.1 1.1.2 1.1.3 1.1.4 1.1.5 1.1.6 1.1.7 1.1.8 1.1.9 1.1.10 1.1.11 1.1.12 1.1.13 1.1.14 1.1.15 1.1.16 1.1.17

1.Yeni Medya Dinamiklerini ve 
Kamusal Etkiyi Anlamak: 

Öğrenciler, yeni medya 
ekosisteminde iletişimin nasıl 
dönüştüğünü; kamunun 
güçlenmesi, seslerin 
demokratikleşmesi ve dikkat 
dinamikleri gibi unsurları 
açıklayabilecektir. / Understand 
New Media Dynamics & Public 
Influence: 

Students will explain the 
transformation of 
communication in the new 
media ecosystem, including 
public empowerment, 
democratization of voices, and 
attention dynamics.

5 5 5 3 5 2 3 3 2 3 3 3 3 1 1 3 3
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2.Durum Analizi ve Sorun 
Tanımı Yapmak:

Öğrenciler, kamu yararına 
yönelik bir konuyu belirleyip 
kanıt, zarar çerçevesi ve ön 
araştırma kullanarak kapsamlı 
bir sorun tanımı 
oluşturabilecektir. / Conduct 
Situation Analysis & Problem 
Definition:

Students will identify a public-
interest issue and construct a 
problem definition using 
evidence, harm framing, and 
initial research.

2 2 4 2 2 2 2 2 1 2 4 2 4 1 1 2 2

3.Politika İncelemesi Yapmak 
ve SMART İletişim Hedefleri 
Belirlemek: Öğrenciler, mevcut 
politika boşluklarını inceleyerek 
bulguları SMART savunuculuk 
veya iletişim hedeflerine 
dönüştürebilecektir. / Perform 
Policy Review & Set SMART 
Communication Objectives: 
Students will review policy 
gaps and translate findings into 
SMART advocacy or 
communication objectives.

2 3 4 3 3 3 3 3 2 5 3 2 3 1 1 3 5

4.Paydaş ve Güç Haritalaması 
Yapmak: 

Öğrenciler; destekçiler, 
kararsızlar ve karşıtları 
sınıflandıracak, etki/ilgi 
dinamiklerini haritalayacak ve 
olası koalisyon alanlarını analiz 
edebilecektir. / Conduct 
Stakeholder & Power Mapping: 
Students will classify 
supporters, undecideds, and 
opponents, map 
influence/interest dynamics, 
and draft coalition 
opportunities.

2 2 4 3 3 3 2 3 2 5 3 2 4 1 1 4 5
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5.Ön İletişim ve Mesaj Stratejisi 
Geliştirmek: Öğrenciler, çift 
yönlü iletişim ve dikkat 
ekonomisi ilkelerine uygun 
biçimde farklı yeni medya 
platformlarına uygun çekirdek 
mesajlar ve ilk içerik fikirleri 
geliştirebilecektir. / Develop 
Preliminary Communication & 
Message Strategy: Students 
will begin crafting core 
messages and initial content 
ideas suitable for different new 
media platforms, aligned with 
the principles of two-way 
communication and attention 
economy.

3 3 3 5 5 5 5 5 3 5 2 4 3 2 2 3 5

6.Gruplar İçinde Etkili İşbirliği 
Yapmak ve Akran 
Öğrenmesine Katılmak: 

Öğrenciler, vaka analizlerini 
hazırlamak üzere ekiplerle 
çalışacak, sınıf tartışmalarına 
katılacak ve akranlarını yapıcı 
biçimde 
değerlendirebilecektir. / 
Collaborate Effectively in 
Groups and Participate in Peer 
Learning: Students will work in 
teams to prepare case 
analyses, participate in 
discussions, and evaluate 
peers constructively.

1 1 2 3 3 2 2 2 2 5 3 1 1 1 1 1 1

7.Yeni medya ve geleneksel 
medya için gerekli olan teknik 
araçlarını ve bilişim 
teknolojilerini etkin ve yaratıcı 
bir şekilde kullanma yetisine 
sahiptir. / She/he has the ability 
to use the technical tools and 
information technologies 
required for new media and 
traditional media effectively 
and creatively.

3 3 2 3 3 5 5 5 5 2 2 2 2 1 1 1 3
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Katkı Düzeyi /  Contribution Level : 1-Çok Düşük / Very low, 2-Düşük / Low, 3-Orta / Moderate, 4-Yüksek / High, 5-Çok Yüksek / Very high

8.Türkiye'de ve dünyada halkla 
ilişkiler uygulamalarında yeni 
medya kullanımı konusundaki 
araştırma ve sonuçlarından 
haberdardır. / She/he  is aware 
of the research and 
conclusions about the use of 
new media in public relations 
practice in Turkey and the 
world.

4 4 3 3 3 2 2 2 2 3 2 4 3 1 1 2 4
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