
ENMD322 - Integrated Marketing Communication / Integrated Marketing Communication

GENEL TANIM / GENERAL DESCRIPTION
Ders Adı / Course Name Integrated Marketing Communication / Integrated Marketing Communication

Ders Kodu / Course Code ENMD322

Ders Türü / Course Type

Ders Seviyesi / Course Level Bachelor / Bachelor

Ders Akts Kredi / ECTS 5.00

Haftalık Ders Saati (Kuramsal) / 
Course Hours For Week 
(Theoretical)

3.00

Haftalık Uygulama Saati / Course 
Hours For Week (Objected)

0.00

Haftalık Laboratuar Saati / Course 
Hours For Week (Laboratory)

0.00

Dersin Verildiği Yıl / Year 3

Öğretim Sistemi / Teaching System Daytime Class / Daytime Class

Eğitim Dili / Education Language English / English

Ön Koşulu Olan Ders(ler) / 
Precondition Courses

Yok None

Amacı / Purpose Bu ders, öğrencileri çeşitli pazarlama kanallarını ve tekniklerini entegre ederek etkili 
pazarlama iletişimi stratejileri oluşturma konusunda donatmayı amaçlamaktadır. Dersin 
odak noktaları şunlardır:
•IMC'nin temel kavramlarını anlamak.
•Tüketici davranışlarını analiz ederek pazarlama iletişim stratejilerine etkisini 
değerlendirmek.
•IMC çerçevesinde reklam, halkla ilişkiler ve promosyon stratejileri geliştirmek.
•Dijital dönüşüm ve analitiklerin pazarlamadaki rolünü keşfetmek.
•Kuramsal bilgileri gerçek pazarlama sorunlarına uygulamak.

This course aims to equip students with the knowledge and skills needed to create 
effective marketing communication strategies by integrating various channels and 
techniques. The course will emphasize:
•Understanding the fundamental concepts of IMC.
•Analyzing consumer behavior and its impact on marketing communication strategies.
•Developing advertising, PR, and promotional strategies within an IMC framework.
•Exploring the role of digital transformation and analytics in marketing.
•Applying theoretical knowledge to real-world marketing problems.

İçeriği / Content Bu ders, Entegre Pazarlama İletişimi (IMC) üzerine kapsamlı bir bakış sunarak, farklı 
pazarlama iletişim araçlarının birleşerek bütünleşik bir marka mesajı oluşturmasını ele 
almaktadır. Ders, tüketici davranışları, dijital dönüşüm, reklamcılık, halkla ilişkiler, satış 
promosyonları ve doğrudan pazarlama gibi konuları kapsar. Tartışmalar ve uygulamalı 
projeler aracılığıyla öğrenciler stratejik IMC planları geliştirerek dijitalleşen dünyada 
pazarlamanın rolünü anlayacaklardır.

This course provides a comprehensive overview of Integrated Marketing 
Communications (IMC), focusing on how various marketing communication tools work 
together to create a unified brand message. The course covers consumer behavior, 
digital transformation, advertising, public relations, sales promotion, and direct 
marketing. Through discussions, and hands-on projects, students will develop 
strategic IMC plans and understand the role of marketing in a digitalized world.

1 / 8



Önerilen Diğer Hususlar / 
Recommended Other 
Considerations

Dersimizin uymanız gereken bazı kuralları vardır:
1.Derse katılım zorunludur.
2. Derste duyurulan her şeyden, derste bulunup bulunmadığınıza bakılmaksızın 
sorumlusunuz.
3. Öğrenci e-postalarınızı aktif hale getirmeli ve öğretim elemanına ulaşmanız gerektiğinde 
öğretim elemanının okul e-posta adresine mesaj göndermelisiniz.
4. Her hafta dersten önce Sanal Kampüs'ü ve e-postalarınızı kontrol etmek sizin 
sorumluluğunuzdadır.

Our course has some rules that you are responsible of

1.Attendance is mandatory.
2.You are responsible for anything announced in the classes regardless of your 
presence there.
3.You have to activate your student emails and send messages to the instructor's  
school mail address if you  need to contact her.
4.You are responsible for checking Sanal Kampüs  and youre-mails before each 
weeks' course.

Staj Durumu / Internship Status Yok None

Kitabı / Malzemesi / Önerilen 
Kaynaklar / Books / Materials / 
Recommended Reading

Belch, George E., and Michael A. Belch. Advertising and promotion: An integrated 
marketing communications perspective. Mcgraw-hill, 2018.

Belch, George E., and Michael A. Belch. Advertising and promotion: An integrated 
marketing communications perspective. Mcgraw-hill, 2018.

Öğretim Üyesi (Üyeleri) / Faculty 
Member (Members)

Dr. Öğr. Üyesi Zeliha OÇAK Assit. Prof. Zeliha Oçak

ÖĞRENME ÇIKTILARI / LEARNING OUTCOMES

1 Öğrenciler Bütünleşik Pazarlama İletişimi (IMC) ilkelerini uygular. The students  apply the principles of Integrated Marketing Communications.

2 Öğrenciler tüketici odaklı pazarlama iletişimi stratejileri planlar. The students  plan consumer-centric marketing communication strategies.

3 Öğrenciler pazarlama stratejisiyle uyumlu reklam ve halkla ilişkiler kampanyaları oluşturur. The students create advertising and public relations campaigns aligned with the marketing strategy.

4 Öğrenciler IMC planlamasında dijital araçları ve analitik yöntemleri kullanır. The students utilize digital tools and analytics in IMC planning.

5 Öğrenciler vaka çalışmaları ve gerçek dünya örnekleri aracılığıyla IMC stratejilerini değerlendirir. The students  assess IMC strategies through case studies and real-world examples.

HAFTALIK DERS İÇERİĞİ / DETAILED COURSE OUTLINE
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Hafta / Week

1

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Giriş

Introduction

2

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Bütünleşik Pazarlama İletişiminin (IMC) Temelleri

The Basics of Integrated Marketing Communication (IMC)

3

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Tüketici Davranışı

Consumer Behavior

4

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Strateji

Strategy

5

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Dijital Dönüşüm ve Analitik

Digital Transformation & Analytics
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6

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklamcılık

Advertising

7

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklamcılık Sınıf İçi Etkinliği

Advertising In-class activity

8

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Ara Sınav

Midterm Exam

9

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Satış Promosyonu ve Doğrudan Pazarlama 
Sınıf İçi Etkinliği

Sales Promotion & Direct Marketing In-class activity

10

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Konuk Konuşmacı: Proje Yönetimi

Guest speaker: Project management

11

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Konuk Konuşmacı: Etkinlik Pazarlaması 
Sınıf İçi Etkinliği

Guest Speaker: Event Marketing In-class activity
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12

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Halkla İlişkiler ve Tanıtım

Public Relations & Publicity

13

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Halkla İlişkiler ve Tanıtım 
Sınıf içi etkinliği

Public Relations & Publicity In-class activity

14

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Sunumlar

Presentations

15

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Final Sınavı

Final Exam
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DEĞERLENDİRME / EVALUATION

Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri / Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Ara Sınav / Midterm Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 40

Yarıyıl (Yıl) Sonu Etkinlikleri / End Of Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

341Final Sınavı / Final Examination

661Proje Tasarımı/Yönetimi / Project Design/Management

Toplam / Total: 2 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 60

Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkı Yüzdesi(%) Toplamı / Total Percentage of Contribution (%) to Success Grade: 100

Değerlendirme Tipi / Evaluation Type:
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İŞ YÜKÜ / WORKLOADS

Ara Sınav / Midterm Examination 2 1.00 2.00

Bireysel Çalışma / Self Study 3 10.00 30.00

Final Sınavı / Final Examination 2 1.00 2.00

Ara Sınav İçin Bireysel Çalışma / Individual Study for Mid term Examination 1 25.00 25.00

Final Sınavı içiin Bireysel Çalışma / Individual Study for Final Examination 1 25.00 25.00

Proje Hazırlama / Project Preparation 1 20.00 20.00

Proje Sunma / Project Presentation 1 3.00 3.00

Takım/Grup Çalışması / Team/Group Work 1 10.00 10.00

Sayı / 
Number

Süresi 
(Saat) / 

Duration 
(Hours)

Toplam İş Yükü 
(Saat) / Total 
Work Load 

(Hour)

Etkinlikler / Workloads

Toplam / Total: 12 95.00 117.00

Dersin AKTS Kredisi = Toplam İş Yükü (Saat) / 25.00 (Saat/AKTS) = 117.00/25.00 = 4.68 ~  / Course ECTS Credit = Total Workload (Hour) / 25.00 (Hour / ECTS) = 117.00 / 25.00 = 4.68 ~ 
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PROGRAM VE ÖĞRENME ÇIKTISI / PROGRAM LEARNING OUTCOMES

Katkı Düzeyi /  Contribution Level : 1-Çok Düşük / Very low, 2-Düşük / Low, 3-Orta / Moderate, 4-Yüksek / High, 5-Çok Yüksek / Very high

Öğrenme Çıktıları / 
Learning Outcomes

Program Çıktıları / Program Outcomes

1.1.1 1.1.2 1.1.3 1.1.4 1.1.5 1.1.6 1.1.7 1.1.8 1.1.9 1.1.10 1.1.11 1.1.12 1.1.13 1.1.14 1.1.15 1.1.16 1.1.17

1.Öğrenciler Bütünleşik 
Pazarlama İletişimi (IMC) 
ilkelerini uygular. / The 
students  apply the principles of 
Integrated Marketing 
Communications.

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3

2.Öğrenciler tüketici odaklı 
pazarlama iletişimi stratejileri 
planlar. / The students  plan 
consumer-centric marketing 
communication strategies.

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 2 3 3

3.Öğrenciler pazarlama 
stratejisiyle uyumlu reklam ve 
halkla ilişkiler kampanyaları 
oluşturur. / The students create 
advertising and public relations 
campaigns aligned with the 
marketing strategy.

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 3 3 3

4.Öğrenciler IMC 
planlamasında dijital araçları ve 
analitik yöntemleri kullanır. / 
The students utilize digital tools 
and analytics in IMC planning.

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3

5.Öğrenciler vaka çalışmaları 
ve gerçek dünya örnekleri 
aracılığıyla IMC stratejilerini 
değerlendirir. / The students  
assess IMC strategies through 
case studies and real-world 
examples.

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3
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